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Un concept inédit

LA COULEUR POUR CRÉER L’ÉMOTION
� Inédit dans l’univers des guides cadeaux de fin d’année

La couleur est par excellence la partie de l’art qui détient le don 
magique. Alors que le sujet, la forme, la ligne s’adressent d’abord à 
la pensée, la couleur n’a aucun sens pour l’intelligence, mais elle a 
tous les pouvoirs sur la sensibilité

Eugène DELACROIX



L’horlogerie comme épicentre

� Une place centrale sera accordées aux montres et dirigée 
par la plume de Franck Decklerc (12 pages d’éditorial)



Une approche du luxe originale

� Tous l’univers du luxe (horlogerie, maroquinerie, joaillerie, mode, parfums, 
vins etc…) vu dans l’œil des grandes puissances émergentes : les BRIC

Une rubrique luxe, rédigé par Virginie Jacoberger-Lavoué, qui se 

veut originale et intelligente en associant descriptifs produits et 

information économique. (20 pages)



� Anecdotes, histoires de marques, portraits de créateurs, secrets de 
fabrication réalisés en collaboration avec la rédaction

Donner envie à nos lecteurs et créer du lien



Et plus encore

Source : Google analytics : mois glissant Février Mars 2011

MISE À DISPOSITION DU PDF  
sur valeursactuelles.com
et sur l’application ipad

1 semaine après la parution

200 549 visiteurs – 326 012 pages vues



Un confort d’utilisation
� Sur-Grammage des pages

L’OCCASION DE VOUS DÉVOILER 
SOUS VOTRE MEILLEUR JOUR

Un véritable écrin 
� Couverture mat avec incrustation brillant

Un contenant à la hauteur du contenu

Une diffusion sur 2 semaines en kiosque
� Soit 100 000 exemplaires au total

Source OJD DSH 2010



175 000 175 000 LECTEURS PREMIUM

� Dont 39%39% vivent dans un foyer au revenu annuel net >90k€
Soit une proportion à 55% plus élevée que celle de la population PREMIUM (25%)

UN LECTORAT AISÉ 

� Dont 26%26% possèdent une maison >600 000€
Soit une proportion à 191% plus élevée que celle de la population PREMIUM (9.0%)

� Dont 22%22% ont un patrimoine financier >150k€
Soit une proportion à 135% plus élevée que celle de la population PREMIUM (9.3%)

� Dont 3%3% sont des dirigeants d’entreprises >10 salariés
Soit une proportion à 56% plus élevée que celle de la population PREMIUM (1.9%)

Une audience qui vous correspond 

Source : PREMIUM 2010



Près d’1/4d’1/4 privilégient les marques de luxe

Plus de 1/31/3 considèrent les marques 
de luxe comme des valeurs sures

Un gout prononcé pour le luxe

Source : PREMIUM 2010



CE SONT DES « TOP CONSOMMATEURS »
� Les top consommateurs sont largement surreprésentés parmi nos lecteurs 
comparé à la population PREMIUM comme au TOP8%

Une audience qui vous correspond 

Source : PREMIUM 2010

LECTEURS VALMONDE

TOP8% (PREMIUM EASY)

Base 100 = population PREMIUM



Une opportunité reconnue par les annonceurs 
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